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KLUCZOWE PUNKTY WYKLADU

1. Cechy nowych medidéw
2. Co to jest kultura transparencji

3. Narzedzia kultury transparencji: reality-
show, talk-show, tabloidy, blogi.

4. Dlaczego lubimy oglada¢ i czytaé o
tajemnicach innych? Skad fascynacja
zyciem stawnych ludzi?

5. Celebryta, idol, autorytet - kto to taki?

6. Telefon komorkowy i... fez jestes
celebrytq
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CECHY NOWYCH MEDIOW -
ASPEKTY

> Technika
»Przekaz
>Nadawca
»>QOdbiorca
»Oddziatywanie
~Zasleg

> Tresc




(il «
TECHNIKA =
> Scisty zwigzek z zastosowaniem

=
\j\\ : /
komputera

» cyfryzacja - dajaca nieograniczone
mozliwosci przetwarzania zawartosci
oraz jej zroznicowanie: dane, tekst,
dzwiek, obraz sq przesytane jako
catosc

> miniaturyzacja i mozliwos¢ integracji
poszczegolnych urzadzen,

> zacieranie granic miedzy technologiami
a mediami (Ci(onwergencja
technologiczna)

tomza 22.10.2016



PRZEKAZ jﬁ%\&

»szybko$C wynikajaca z e
odpowiedniej przepustowosci
(kable $wiattowodowe,
satelity);

> doktadnosc,
»mozliwosC magazynowania
danych w pamieci komputera i

odtwarzania w dowolnym
czasie
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NADAWCA

» liczne punkty nadawcze,
decentralizacja centréw nadawczych,

> zacieranie granic miedzy funkcjq
nadawcy i odbiorcy, interaktywnosc

> interakcyjnos¢ podmiotow
oddalonych od siebie przestrzennie

> moze by¢ zardéwno profesjonalista,
jak i amatorem
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ODBLORCA

» zindywidualizowany
> ma mozliwosc inicjowania
kontaktu oraz odbierania

przekazu w dowolnym
momencie

> moze by¢ aktywny
> odbierane tresci moze sam

przetwarzac i wpuszczal w
globalny obieg informacji
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ODDZIALYWANLE y

> globalny zasieg oddziatywania -
warunkiem jest bycie on-line,
podtaczonym do sieci

> globalne nie wyklucza lokalnego
a raczej daje im szanse - np.
sformatowane stacje radiowe
w internecie
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TRESC

> Dominujag tresci zwiagzane z info-
rozrywkowym charakterem kultury
popularnej

~ Nie istnieje obowigzujacy kanon wartosci,
wazne jest to, co sie sprzedaje

» Globalne tresci wysysajq elementy kultur
lokalnych, etnicznych, narodowych

» Komercjalizacja tresci, wszystko moze
by¢ na sprzedaz - takze a moze przede
wszystskim prywatnosc
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KULTURA
TRANSPARENCJ I

Dominujacy trend w kulturze popularnej

Obejmuje coraz wiecej sfer indywidualnego i spotecznego
Zycia

Eliminuje kulturowe, obyczajowe, spoteczne, fizyczne
bariery

Prezentuje to, co do tej pory byto zastoniete, zakazane,
oddalone, niedostepne, pozwala to odczytac i rozumied
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WRAZ Z NIEPRZEJRZYSTOSCIA SWIATA
WZRASTA PRZEZROCZYSTOSC JEGO
OBRAZU PREZENTOWANA W KULTURZE
POPULARNEJT

Nadmiar
informacji i brak
jednoznacznych

systemow
wartosci

Niejasnosc regut

rzadzacych Rosnacy

profesjonalizm i
wymagania
zawodowe

Zaawansowanie
gospodarka,

polityka, zyciem
spotecznym

technologiczne
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KULTVURA TRANSPARENCJI
(M. KRAJEWSKLI)

Ten ..przezroczysty $wiat"
stanowi dla odbiorcow medidéw
antidotum na rosnace poczucie
wyobcowania i hienadgzania za
Zmieniajaca sie rzeczywistoscia,
zaspokaja ich potrzebe kontroli
swojego zycia

oo 6

SOCIAL MEDIA
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SFERY PRZEZROCZYSTOSCI
(KULTURY TRANSPARENCJT)

5%

To co niedostepne To co widzieli Specjalistyczna
zmystom nieliczni jako wiedza
uczestnicy wydarzen

Zycie prywatne i
jego intymne
momenty

tomza 22.10.2016




REALLTY SHOW JAKO
SPRZEDAZ INTYMNOSCI
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PRZYKLADY KULTURY
TRANSPARENCJL

portale portale
spotecznosciowe plotkarskie




REALLTY SHOW-EKSPERYMENT
POZNAWCLY?

» Prezentacja infymnego codziennego
zycia ludzi;

» Sugerowanie, ze to dzieje sie nha zywo;

» Wyizolowanie z szerszej wspdlnoty:;

> Koncentracja ha tym, co dzieje sie za
kulisami, co jest ukrywane przed innymi;

» Prezentowanie jakoby te tresci
przedstawiajqg realizm, prawde itd..
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TALK -SHOW - JAKO PRZEJAW
KULTURY TRANSPARENCJL

©® Wywodzi sie z radia

©Pierwszym telewizyjnym byt - amerykanski
plotkarski program Broadway Open House

(NBC 1950)

o Zrédia tkwiq w otwartej, nastawionej na
debate zbiorowq naturze amerykanskiego
zycia politycznego, jak i protestanckim
zwyczaju publicznego wyznawania grzechéw

TELE-ECHO o |
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VALK -SHOW

»/Z zatozenia omawia, testuje | przetamuje
tabu spoteczne, polityczne, osobiste, a co
za tym idzie kwestionuje ograniczenia
prawa ludzi do wiedzy o réznych tematach
| wypowiadania sie na nie

» Dyskutuje sie o osobistych problemach
jednostek przedstawianych w kontekscie
zbiorowym - splot prywatnosci z zyciem
publicznym
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WYZNACZNIKI GATUNKOWE -
RU MU\V/\/ (m

Odbywana Charyzmatyczny
publicznie gospodarz

W obecnosci W specjalnym
publicznosci studiu/kanapa
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TALK-SHOW - DRAMATURGILA

opowies¢ konfrontacja




REGULY W OPARCIU O KTORE
FUNKCTONUJE TALK SHOW

> Orientacja na osobe prowadzacq -
nazwisko zwigzane z programem

(Kuba Wojewddzki, Szymon Majewski),
» Czas - wrazenie programu ha Zywo

» Publicznos¢ - spontaniczna, reagujaca
zywo, swobodnie wyrazajqaca opinie
(wczesniej ustalony porzadek)
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ROLA CELEBRYTOW, IDOLZI,
POSDZIENNIKARSTWO

Crumon Majetski
SHOW
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SPOLECZNY ODBIOR TALK
SHOW

» Opiera sie na podgladactwie widzéw,
przynalezy do nurtu kultury otwartosci,
transparenci

(M. Krajewski)

» Eksploatowanie ludzkich utomnosci
(terapeutyczny charakter) oparte na
ekshibicjonizmie - problemy jednostek
przedstawione w kontekscie zbiorowym

»tamanie tabu, by potem potwierdzi¢ jednak
konsensus i fad, potrzebe porzadku

> Nacisk na elementy spektaklu, widowiska,
Cyr‘ ku tomza 22.10.2016




TABLOIDY JAKO KULTURA TRANSPARENCJI -
LYCIE GWILIAZD I ZWYKLYCH LUDZIE,
SENSACJE, PLOTKI, ZBRODINIE

Ogtoszenia

Program
telewizyjny
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CO NA TO LUDZILE?

Mozliwosé
eskapizm wentylowania
frustracji

Celebracja Poszukiwanie

sukcesu- marzenia prostych
o wiasnej karierze zyciowych prawd

Dowartosciowanie

Celowe odrzucenie : w
wiedzy potocznej i

powaznych mediow
informacyjnych

zwyktego cztowieka
(f. ferapeutyczna)
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ZYCIE PRYWATNE W CENTRUM
ZAINTERESOWANIA ?

Celebryci -

osoby znane z tego, ze sq zhane

Idole- fani

Zwykli ludzie




SEKRET ZA SEKRET

Ujawnienie tajemnicy jest
wartosciqg, bo prawde znajq
nhieliczni,

Ujawnienie sekretu jest najlepszym
sposobem na przyciagniecie uwagi
widzéw, bo pozwala im skonsumowac
owa wartos¢
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KULTURA TRANSPARENCJT ...

> Udaje, ze jest oknem kadrujacym
niezrozumiata i splatana rzeczywistos¢,

w taki sposdb, ze dostrzegamy to, co
wazne i wartosciowe

> Tym samym zaspokaja ludzkq potrzebe
poznania, ale i domkniecia poznawczego -
pragnienie, by jak najszybciej miec za
sobg proces przetwarzania informacji

» Obecny chaos wrazen -cztowiek
zagubiony - k. t. pozwala mu odzyskaé
poczucie wtadzy nad swoim zyciem i i
otaczajacym Swiatem
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KULTVURA TRANSPARENCJL...

> ., konsumpcja informacji” potrzeba
przynaleznosci do grupy ..poinformowanych

» Samotno$é w Htumie a potrzeba
manifestowania swojej obecnosci

> Dla dzieci: duze natezenie komunikatow
przekraczajacych granice prywatnosci i
medialny ekshibicjonizm ksztattuje
wypaczone pojecie intymnosci - blogi,
facebook, poddawanie sie pod oceny, ktdre
hie sq obiektywne
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KULTURA TRANSPARENCJL....

> Dla mtodziezy gimnazjalnej (13-17 lat)

i poznej adolescencji (17-22 lata) -
poszukiwanie tozsamosci, samotnos¢ w
Humie, pytaja siebie ,kim jestem" - a
odpowiedz konstruuja w oparciu o oferte
kultury transparencji. Walczac a akceptacje
w grupie rowiesnikéw posuwaja sie coraz
dalej w odstanianiu prywatnosci

» Dorosli (23-34lata)- kariera przez bloga

i state inwigilowanie przez pracodawce
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FAZA POZNEJ DOROSEOSCT
(PO 61 R. ZYCIA)

» Ich system norm i wartosci uksztattowaty
sie przed medialng modg na ekshibicjonizm

» Kultura transparencji nie wyznacza im
punktéw odniesienia, wedtug ktérych mieliby
ksztattowaé whasna tozsamoéé

- Posiadaja wiedze oparta ha zyciowym
doswiadczeniu wiec sq przekonani o
trwatosci wiedzy

» Trendy k. t. mogaq przeszkodzic im

w petnieniu roli dziadkow (utrata
autorytetu, zyciowa wiedza przegrywa z
mediami)
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TROCHE HISTORII PLIERWSZY PROTOTYP
NEEQTA@JJO[ NARNEGO TELEFONU OD FIRMY
ERICSSON - ROK 1956
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I ROLA TELEFONU
KOMORKOWEGO..

Thous

i
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f

. .
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TROCHE HISTORIL

» 1975 - Pierwsza rozmowa przez telefon
komdrkowy

> 1992 - Pierwszy SMS

> 1993 - Pierwsze tradycyjne SMS-y
dostepne w dla klientow sieci
komorkowej w Finlandii
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POKOLENILE SMS

Mtodzi ludzie:

» Nastawieni na korzystanie z informacji i komunikacji
» Ciagle aktywni on-line
» Wielozadaniowi

» Komunikujacy sie przez telefon na réwnym stopniu z
kontaktem bezposrednim

» Krytyczni wobec tradycyjnych medidw

» Testujacy

» Odporni na reklame

» Otwarci na nowe technologie

» Stajq sie przewodnikami dla starszych pokolen
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JELYK SMS...

Co on do mnie pisze?

BT Ty
G _";:‘z'
&

Akronimy - slang w Internecie

LOL - Laugh Out Loud - Smiaé sie do rozpuku
BTW - By The Way - A tak przy okazji
A/S/L - Age, Sex, Location - Wiek, Pteé, Lokalizacja
4V - ,For” (czyt. podobnie jak Four) You - Dla Ciebie

BRB - Be Right Back - Zaraz wracam
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PRZYKLADOWE
AKRONILMY

LOL Laughing out loud

4U For You

F2F Face to face
EZ Easy

L8R [Later
RU?.  AreYou?
BTW By The way

BRB Be Right Back
AFK Away From Keyboard
CU,CYA See You

tomza 22.10.2016

Glosno si¢ Smiaé
Dla Cicbie
Twarza w twarz
ELatwizna
Poznie

Jestes?

Atakw og.é”l.é

Zaraz wracam
Z dala od klawiatury
Do zobaczenia




ERA SMARTFONA
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SMARTFON
ZAOFERUJE NAM

» Aplikacje - od gier, poprzez
automatycznie aktualizujace sie
rozktady komunikacji miejskiej, pkp,
az do czytnikéw e-bookow czy
komiksow

» Dostep do portali spotecznosciowych
w wersjach mobilnych

» Mozliwos$¢ robienia Swietnej jakosci ,
zdjel i krecenia filmow w fulf HD i
natychmiastowego umieszczania w
Internecie
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TELEFON JAKO GADZET, STALE
POLACZENIE Z KULTURA TRANSPARENCJIL...

> Nacisk na nowos¢ - modele, ktdre wcale nie
sq potrzebne

> Nieznajomos¢ funkeji i mozliwosci tych
urzadzen

» Koszty i koniecznos¢ pilnowania

» Brak urlopu , czasu bez podfqcznia

P
k B - |
) ' &
i . &
: 1 %
| e 4 |
"
|
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FONOHOLLZM
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CECHY FONOHOLIKA

> Trudno$¢ z wytaczeniem telefonu w
sytuacjach, ktére tego wymagaja

» Czeste sprawdzanie rejestru potaczen i
skrzynki odbiorczej,

» Nerwowa potrzeba trzymania telefonu w dtoni

» Symulowanie rozméw czy pisania SMS-ow
w towarzystwie osob uzywajacych telefonu

tomza 22.10.2016
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Dziekuje za uwage.
Kontakt:
anna.szerega@gmail.com
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